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APRESENTACAO

Senhor(a) PARLAMENTAR

O Estado de Sdo Paulo passou a ter uma
gestdo da atividade turistica focada no pla-
nejamento de suas acdes com objetivo de
manter, requalificar, incrementar e aumentar
o fluxo turistico.

Hoje temos 70 Estancias Turisticas, 140 Mu-
nicipios de Interesse Turistico e mais de 400
municipios inseridos nas regides turisticas do
Mapa do Turismo Brasileiro, o que mostra o
grande potencial no segmento. Sdo cidades
com alta capacidade de receber visitantes e,
principalmente, que tém sua economia movi-
mentada por esta atividade.

Para estruturar esses destinos, a Secretaria de
Turismo do Estado de S3o Paulo esta prepa-
rando uma estrutura técnico-administrativa
adequada as exigéncias do segmento na atua-
lidade. J& contamos também com o Departa-
mento de Apoio ao Desenvolvimento dos Mu-
nicipios Turisticos - DADETUR, que por meio
de projetos estruturados transfere recursos
diretos para a execucao de obras e programas
ligados ao desenvolvimento do turismo nas ci-
dades reconhecidas como Estancias Turisticas
e Municipios de Interesse Turistico.

E de suma importancia uma parceria com a
Assembleia Legislativa do Estado de Sao Pau-



lo, que por meio da destinacdo de emendas
parlamentares para o Turismo pode apoiar a
estruturacdo de destinos e produtos turisti-
cos e a geracao de emprego, renda e divisas.

Nesse contexto, a Secretaria de Turismo do
Estado de Sao Paulo tem se esforcado e atin-
gido excelentes resultados no desenvolvimen-
to do Turismo, com acdes como a definicdo de
uma marca para Sao Paulo e ampla campanha
de divulgacao, além da reducao do ICMS no
combustivel para as empresas aéreas, proje-
to ja4 aprovado na Assembleia Legislativa de
Sao Paulo, que trouxe um grande aumento de
voos e frequéncias, tanto para outros estado
do Brasil como para o interior.

Outra contrapartida desta acao foi a implan-
tacdo da politica de “stopover” nos aeropor-
tos de Sdo Paulo, que consiste no desmem-
bramento da passagem sem custo adicional
para o passageiro.

E, por fim, a definicdo de critérios mais rigidos
para a aplicacdo dos recursos do DADETUR
tem possibilitado um significativo aumento
da participacdo do Turismo no PIB estadual e
também nos postos de trabalhos.

A melhoria do Turismo estadual e a ampliacao
da entrada de turistas internacionais no Brasil,
por meio do Estado de S3o Paulo, dependem
do sucesso de uma integracdo forte entre
Executivo e Legislativo.



As oportunidades de investimento nos muni-
cipios sdo amplas e diversificadas e podem ser
feitas em obras estruturantes, eventos e pro-
mocao de destinos - preferencialmente aque-
les presentes no Mapa do Turismo Brasileiro,
por meio das emendas Parlamentares.

Esta cartilha, desenvolvida pela Secretaria de
Turismo do Estado de Sao Paulo, tem o obje-
tivo de ajuda-los na formulacao das emendas.
Com uma linguagem direta, facil e acessivel,
a publicacdo apresenta as acdes da Pasta e
orientacdes sobre a possibilidade de alocacao
das emendas. Contamos com uma equipe téc-
nica apta a solucionar eventuais duvidas.

Estou a disposicao para firmar parcerias salu-
tares em prol do Turismo paulista.

Vinicius Lummertz
Secretario de Estado de Turismo



APOIO A PROJETOS

PARA O DESENVOLVIMENTO
DO TURISMO NOS
MUNICIPIOS PAULISTAS

A partir de emendas parlamentares, a Secre-
taria de Turismo do Estado de Sdo Paulo pode
viabilizar investimentos que permitam a ex-
pansdo da atividade turistica e a melhoria da
qualidade dos produtos ofertados ao turista
nas diversas regides do estado.

Investimentos em infraestrutura permitem
a expansao da atividade turistica e a me-
Ihoria da qualidade dos produtos ofertados
ao turista nas diversas regides do estado.

Consolidacao de roteiros turisticos consa-
grados e de outros em desenvolvimento,
salientando, ainda, que a criacao de novos
roteiros contribui, numa avaliagdo empiri-
ca, para a melhor distribuicdo dos impac-
tos econdmicos da atividade.

A busca da integracdo das politicas publi-
cas de Turismo, a articulacdo dos diversos
atores do setor e a participacao social for-
talecem o desenvolvimento do segmento.

Incentivo a iniciativa privada para partici-
par com investimentos no setor, bem como
apoio ao desenvolvimento e a promocao
de projetos e oportunidades no estado.

Acbes de marketing e publicidade relacio-
nadas a articulacdo, promocado e comer-



cializacdo de roteiros, destinos e produtos
turisticos, com o objetivo de motivar o
paulista a viajar e a conhecer o seu estado,
aumentando o fluxo turistico no interior.

Apoio a eventos de carater tradicional e
notdrio conhecimento popular, de abran-
géncia municipal, estadual, regional ou
macrorregional, formalmente reconhe-
cidos pela Secretaria de Turismo do Es-
tado, que venham sendo realizados por
ente publico e que, comprovadamente,
contribuam para a promocao e o posicio-
namento do destino no mercado turistico
e o fomento da atividade turistica.

O apoio a Producao Associada ao Turismo
se destina a beneficiar pessoas que de-
senvolvam atividades ligadas ao setor, tais
como: artesanato, gastronomia, producao
agroindustrial e agroecoldgica, manifes-
tacbes culturais, bem como propiciar o
desenvolvimento socioeconémico de ato-
res locais por meio da valorizacido de suas
acoes associadas ao Turismo.

Acdes voltadas ao estimulo da qualifi-
cacdo de profissionais para o Turismo,
contemplando os diversos segmentos do
setor, oferecendo novas oportunidades e
promovendo a inclusao social por meio
de ferramentas que ampliem o conheci-
mento técnico-operacional e contribuam
para o aumento da qualidade dos servi-
cos ofertados, devendo considerar novas
concepcoes, tecnologias e modernas fer-
ramentas de gestdo dos servicos turis-



ticos destinadas aos profissionais e aos
gestores do setor.

Para consolidar os temas acima destacados,
apresentamos na sequéncia agdes que pode-
rao ser objeto de aporte de recursos por meio
de emendas parlamentares.




APOIO A PROJETOS DE
INFRAESTRUTURA TURISTICA

1. Construcdo, revitalizacdo e reforma de
infraestrutura urbana para adequacao de
espacos de interesse turistico (saneamen-
to basico, sistemas de drenagem urbana,
paisagismo, sinalizacdo turistica e pracas;
fontes, parques urbanos, pavimentacdo,
execucdo de calcadas, passeios, ilumina-
cao para vias e pracas publicas e ciclovias/
ciclofaixas). Se os projetos estiverem asso-
ciados a parques, pracas e orlas e a outros
atrativos turisticos, é necessaria a apre-
sentacdo de mapa (croqui) que evidencie
a associacdo aqueles atrativos.

2. Construcao e recuperacao de infraestru-
tura de estradas e rodovias de interesse
turistico, nas areas urbana e rural.

3. Construcéo, revitalizacdo e restauracao
de terminais rodovidrios intermunicipais e
interestaduais, aeroportos, ferrovias e es-
tacoes férreas de interesse turistico.

4. Construcao, revitalizacdo e reforma de obras
de arte especiais de interesse turistico.

5. Construcao, revitalizacao e reforma de in-
fraestrutura de orlas e terminais fluviais, la-
custres ou maritimos de interesse turistico.

6. Construcao, revitalizacdo e reforma de
edificacoes de uso publico ou coletivo
destinadas a atividades indutoras de Tu-
rismo, como centros de cultura, museus,



teatros, casas de memoria, centros de
convencoes, feiras, centros de eventos,
centros de apoio ao turista e centros de
comercializacdo de produtos associados
ao Turismo, e de parklets.

Construcao e reforma de mirantes.

8. Construcio, revitalizacdo e reforma de
centros de qualificacdo de mao de obra
para os setores de Gastronomia, Hotelaria
e Turismo.

9. Construcao, revitalizacdo e reforma de par-
ques naturais, de eventos e de exposicoes.

10. Construcdo e reforma de portais, monu-
mentos e totens.

11. Implantacdo e reforma de sinalizacao tu-
ristica e interpretativa.

12. Implantacdo e reforma de sinalizacdo de
transito e placas de nomes de ruas em vias
de acesso a atrativos turisticos.

13. Aquisicao de equipamentos necessarios a
funcionalidade dos objetos apoiados (com-
putadores, impressoras, projetor, som, te-
I6es, mesas, cadeiras).

14. Aquisicao de veiculos e utilitarios destina-
dos exclusivamente para apoio a ativida-
des turisticas do municipio.
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ARTICULACAOE
ORDENAMENTO TURISTICO

(GESTAO E MONITORAMENTO DO
PROGRAMA DE REGIONALIZACAO

DO TURISMO E ESTUDOS E PLANOS
DE DESENVOLVIMENTO DO TURISMO)

15.Formacao ou fortalecimento de redes
colaborativas e colegiados para suporte
a gestdo descentralizada do Turismo nos
ambitos regional ou municipal.

16. Sensibilizacdo e mobilizacado de atores lo-
cais, com base nas diretrizes e estratégias
para estruturacdo de destinos turisticos,
quanto aos principios de regionalizacdo e
de organizacio institucional.

17. Estudos para mapeamento e adensamen-
to de redes colaborativas de acordo com
os principios de regionalizacdo. Elabora-
cao e revisao de Estudos e Planos de De-
senvolvimento do Turismo.




PROMOCAO DE
INVESTIMENTOS PRIVADOS

E FINANCIAMENTO NO SETOR
DE TURISMO

18. Elaboracdo de estudos para a organizacdo
de planos de atracdo de investimentos
para o Turismo.

19. Qualificacdo de servidores municipais
para identificacdo e atracdo de investi-
mentos para o Turismo.

20. Producdo de materiais promocionais (ban-
ners, cartazes, catalogos, videos, folders,
folhetos, guias, livros, manuais, posteres e
postais) voltados a atracdo de investimen-
tos no Turismo.




PROMOGCAO E MARKETING
DO TURISMO NO MERCADO
NACIONAL

21.Campanhas promocionais e publicitarias,
veiculadas em radio, TV, jornal, revista e
internet, além da producao das respecti-
vas pecas.

22.Criacao e producao de materiais promo-
cionais, tais como banners, cartazes, ca-
talogos, mapas, folders, folhetos, guias,
livros, manuais, revistas, sacolas, poste-
res, postais, contetdos digitais, videos,
filmes, aplicativos promocionais para mo-
bile, sites promocionais e criacdo/atuali-
zacao de logomarcas.

23.Criacdo de ferramentas digitais para pro-
mocdo de destinos e atrativos turisticos.

24. Elaboracao de Plano de Marketing Turistico.

25. Organizacao e realizacao de press trips.

26.Banco de imagens (fotos e videos) -
producao.




PROMOCAO DE EVENTOS
PARA DIVULGACAO DO
TURISMO INTERNO

27.Divulgacao em radio, TV, jornal, revista,
midia exterior, internet e outros meios.

28. Itens de estrutura do evento (locacdo de
gerador, palco, tenda e banheiros quimicos).




APOIO A PRODUCAO
ASSOCIADA AO TURISMO

29. A organizacao, a qualidade e a comerciali-
zacao de produtos associados ao Turismo
ofertados pela comunidade local.

30. O associativismo, o cooperativismo e o
empreendedorismo dos atores locais na
gestdo econbmica e empreendedora da
oferta de produtos associados ao Turismo
em sua regiao.

31.0 estimulo a estratégias inovadoras para
insercao da producao local na cadeia pro-
dutiva do Turismo como diferencial com-
petitivo e sustentavel.




QUALIFICACAO
PARA O TURISMO

32.Elaboracdo de diagndstico com objetivo
de identificar a demanda por qualificagdo
para o setor.

33. Elaboracao de Plano de Qualificagdo Mu-
nicipal para o Turismo.

34. Projetos de qualificacao destinados a rea-
lizacdo de cursos, seminarios e oficinas.

35. Projetos de certificacdo profissional e de
servicos turisticos.




ORIENTACOES BASICAS

Valores minimos para celebracao
dos convénios:

R$ 250 mil para execucio de obras e servicos
de engenharia e de R$ 100 mil para os demais
projetos.

Instituicoes/Entidades elegiveis:

Municipios do Estado de Sao Paulo e Organiza-
coes da Sociedade Civil (Lei 13.019 de 2014).

Instrumento juridico para formalizaco:

Convénio para prefeituras e instrumentos pre-
vistos na Lei Federal 13.019/2014, para Orga-
nizacoes da Sociedade Civil.

Condicoes a serem observadas
nos projetos:

Os projetos poderao ser destinados a muni-
cipios que tenham potencial de atratividade
turistica recomendando-se a observancia
dos seguintes critérios:

1. Demonstrar capacidade para manter, in-
crementar ou requalificar o fluxo turistico.

2. Estar diretamente associado a um atrativo
turistico do municipio.

3. Ser importante vetor na estratégia de
desenvolvimento econémico e social para
0 municipio.



4. Apresentar consisténcia entre os objeti-
vos do projeto e as possibilidades de es-
truturacdo do destino.

5. Ser aderente as praticas preconizadas nos
Objetivos do Desenvolvimento Suste-
ntavel (ODS).

6. Contribuir para o desenvolvimento regional.

Contrapartida:

Somente contrapartida financeira nos percen-
tuais definidos pela LDO vigente.

Normatizac3o:

Os Projetos oriundos das emendas parlamen-
tares passardo por andlise dos técnicos da
Coordenacéao Estadual de Turismo.

CONTATOS

Secretaria de Turismo
(11) 3204-2855

Assessoria Parlamentar
(11) 3204-2818




&) PrA TODOS

- =
SAO PAULO
GOVERNO DOESTADO

| Secretaria de Turismo

www.turismo.sp.gov.br

ﬂammm / governosp



